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BRIEFING / ZIELGRUPPE SINNHALT

ielt verbreiteter Inhalt

Beschreibung: SINNHALT unterstitzt durch regionale Aussteuerung
Kampagnenziele mittels kontextuellem Targeting!

Zielgruppe (beispielhaft):

. Niederdsterreich
. Ausspielung nach Inhalten auf externen Webseiten
. Targeting nach redaktionellen Umfeldern

Die Auslieferung erfolgt als mobile Understitial und Sitebar/HalfpageAd



STNNHALT

elt verbreiteter Inhalt

Wir arbeiten mit der (Audio)-Rekognitions-Technologie

Scan & Analyse

Alle geschriebenen Inhalte und Videoinhalte sowie Kommentare werden gescannt. Dank Keyword
Extraction konnen Kontext und das semantische Netzwerk entschlisselt werden.
Content der nicht der brand safety entspricht, kommt auf die Blacklist.

Kategorisierung

Anhand der extrahierten Daten klassifizieren wir die Inhalte in Kategorien, identifizieren die Interessen der
User und ordnen sie Audience Profilen zu.

Auslieferung
Definition der relevanten Zielgruppe, Umfelder und weiteren Targetings, bis hin zum Custom Channel.



BESCHREIBUNG STNNHALT

elt verbreiteter Inhalt

Analyse der Websiteund -
Quelle (Titel, Editorial, etc.)

Erkennung von
Sprache und Ton

000

Erkennung von
Key Visuals, wie Logos, etc.

Bild- und Tonanalyse

do Bloom have welcn'amed

Erkennung von Sprache i together, Billboard can

(Semantische Analyse
des Video- und Seiteninhalts)

‘baby girl named Daisy Dove Bloom,
has arrived.

"Welcome to the world, Daisy Dove

Bewertun g der Bloom! We are honoured to introduce
f Goodwill Ambassadors Katy Perry and
Bran d 5a ety un d Re l evanz Orlando Bloom's new bundle of joy,"

reads a statement from UNICEF.



INDIVIDUELLE UMFELDER SINNHALT

 Definition individueller Keywords

« Kontextuelles Targeting

+ Brand Safety

KEYWORDS (beispielhaft Gesundheit):
Stress, HomeOffice, HomeSchooling, Zeitmanagement, ...

UMFELDER (Auszug Kulinarik / Reise / Nachrichten Premium):

Reichweitenstarke Portale kleinezeitung.at, krone.at, derstandard.at, diepresse.com, chefkoch, weinlinks.at,
oesterreichwein.at, issgesund.at, gmx.at, kurier.at, medonline.at, 5min.at, cash.at, meinbezirk.at, nachrichten.at, neue.at,
news.at, oe24.at, salzburg24.at, sn.at, tips.at, trend.at, vienna.at, vol.at, wetter.at, wienerzeitung.at, wien-konkret.at, ...
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GEDWOHNBAU

Mein Wohlfahlhous

Angst um den Arbeitsplatz die Menschen ab, sich mit 3-4 TOPVIDEOS

n zu verschulden. Daher “schwimmen" die
erzeitin Geld: Bei der "s" schvumif(en die Ausleahunien .

GEDWOHNBAU

Mein Wohlfihlhaus

Gericht, Notar oder Intern



DAS ANGEBOT STNNHALT

Beschreibung:

Frequency Capping:

Zielgruppe:

Werbe- Dateiformat:

Abrechnungsart:

Menge:

verbreiteter Inhalt

Platzierung des grof3flachigen Formates in der gewulnschten Zielgruppe. Die Auslieferung erfolgt mittels
semantischem Targeting, Cookieless und auf Basis von kontextuellem Targeting, d.h. die Inhalte und das Umfeld
werden in Echtzeit gepruft und nach Relevanz eingestuft. Durch diese Prufung und das Targeting wird die Qualitat er
Ausspielung, der User und die Klickrate erhdht.

5/ Kampagne

It. Beschreibung
300x600 Desktop und mobil
TKP

ab 100.000 AdIimpressions



DAS ANGEBOT

Variante 1:

Garantierte Leistungswerte:

Erwartete Leistungswerte:
Kosten pro Einheit (TKP):

100.000 Adimpressions
ca. 400 Clicks (geschatzt)
EUR 28,- net

EUR 2.800,- net

Kosten gesamt Variante 1

Kunde:

Kampagne:

Variante 2:
Garantierte Leistungswerte:

Erwartete Leistungswerte:
Kosten pro Einheit (TKP):

Kosten gesamt Variante 2

STNNHALT

verbreiteter Inhalt

250.000 AdImpressions
ca. 1.000 Clicks (geschatzt)
EUR 26,- net

EUR 6.500,- net

AUFTRAGSB ESTATl GUNG (nicht-zutreffendes bitte streichen)

Laufzeit von

(firmenmadssige Zeichnung)





